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México, en la prensa catalana. Analisis en La
Vanguardia y El Peridodico de Catalunya

Abstract

Este libro presenta los resultados del estudio de la imagen periodistica
de México en los diarios catalanes: I.a Vanguardia y E/ Periddico de
Catalunya durante los anos de 2013 a 2016.

La presencia mexicana gira entorno a tematicas politicas, econémicas
y culturales, donde llama poderosamente la atencion el tratamiento
positivo que se da a las informaciones sobre México y los mexicanos.
Si bien es cierto que en los dltimos dos afios se han agudizado
algunos aspectos negativos, sobre todo en cuestiones de inseguridad,
narcotrafico y corrupcién, estas imagenes pierden mucha presencia
informativa a favor de asuntos culturales y financieros como los
premios internacionales a escritores, cineastas Yy artistas, la
gastronomia y el turismo. Asi como las inversiones catalanes en
territorio azteca. Hstas ideas construyen una percepcion de fortaleza
cultural y vigor econémico que trata de contrarrestar la imagen de

pais peligroso.

Keywords: prensa; informacion internacional; La VVanguardia, E/
Periddico de Catalunya; México.
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Prélogo

La agenda-setting, en la
prensa diaria de referencia

Enric Saperas'

A RELACION entre Catalufia y Latinoamérica y el Caribe

siempre ha sido una relacion intensa y de estima mutua. Desde
que Carlos III, en su llegada a Barcelona desde Napoles para tomar la
Corona de las Espafas, anunciara que el comercio americano se abria
sin restricciones a los territorios de la Corona de Aragén en 1759, en
el imaginario catalan siempre se ha experimentado un fuerte
sentimiento de vinculacién especialmente con México, Cuba y Puerto
Rico. El afecto y sentimiento de cercania crecié con las noticias que
venian del exilio y con la gratitud de los catalanes hacia la oferta del
Presidente Cardenas para hacer de México el principal refugio para
los republicanos en América Latina después de la victoria del
fascismo en Espafia. Me alegré mucho cuando el profesor José
Ramon Santillan me comentd que habia finalizado un estudio
exhaustivo sobre el tratamiento periodistico de los temas de
actualidad de México en los dos diarios de mayor difusiéon en
Catalufia y su cobertura informativa. En primer lugar, porque es un

! Catedratico de Teorfa de la Comunicacién, Universidad Rey Juan Carlos.
Investigador Principal del Grupo de Estudios Avanzados en Comunicacion
(Www.geac.es)
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tema de investigacion inédito y necesario. En segundo lugar, porque
estamos ante un excelente analisis de contenido cuantitativo que
muestra todo el potencial descriptivo de esta técnica de analisis que
permite conocer la presencia de un tema informativo en los medios
de comunicacién y cual ha sido su cobertura informativa (frecuencia,
valoracion, evolucién de temas, géneros periodisticos y la
representacion publica de una nacién y de una cultura como es la
mexicana en un ambito como el catalan). Y en tercer lugar, este
estudio tiene un valor evidente debido al periodo temporal de analisis
comprendido entre 2013 y 2016 en el que ambos periddicos
publicaron 272 informaciones sobre la actualidad de México con una
media conjunta de 5 noticias por semana.

Este trabajo del doctor Santillan, al que sin duda seguirain mas
investigaciones, culmina el programa de investigacion iniciado en
2010 sobre la poblaciéon inmigrante mexicana en Espafa realizada en
el marco de las actividades del grupo de Investigacion GEAC (Grupo
de Estudios Avanzados de la Comunicacién), que los lectores pueden
ser consultados en el sitio web del grupo de investigacion
(www.geac.es/miembros/jose-ramon-santillan-buelna/). Santillin ha
desarrollado un interesante programa de investigacion, totalmente
inédito hasta la actualidad, sobre la agenda-setting y los procesos de
agenda-building politicos (Santillan, 2012) en la prensa y la politica en
México (Santillan, 2008a, 2008b,2011a, 2011b, 2016) sobre
inmigracién mexicana en Espana, y la cobertura informativa de
México en medios de comunicacion espanoles (Santillan, 2011, 2012).
Esta investigacion que el lector tiene en sus manos, o en sus pantallas,
complementa la actividad investigadora de Santillan realizado hasta
ahora agregando el estudio de los valores y los atributos asociados a
México en la cobertura informativa y el tratamiento que nuestra
prensa realiza de tres ambitos de la actualidad: la jefatura del Estado y
la politica mexicana, la informacién sobre la violencia y el
narcotrafico y la cobertura periodistica de una cultura tan brillante
como la mexicana.

Y todo este programa de investigacién se ha realizado desde los
estudios de agenda tematica. El interés del estudio sobre agenda es
obvio. Del conjunto de teorfas descriptivas que se crearon a partir de
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la década de los setenta como consecuencia de la crisis del
estructural-funcionalismo la agenda-setting constituye la propuesta
metodolégica y tedrica de mayor desarrollo, innovaciéon y

aplicabilidad.

Con la publicacion de The Agenda-Setting function of mass media en Public
Opinion Quarterly en 1972 (McCombs y Shaw, 1972) se iniciaba una
nueva fase de la investigacién comunicativa internacional. En sus
jovencisimos 45 afios de existencia los estudios sobre agenda-setting
han desarrollado un modelo de investigacion sin el que no podriamos
comprender algunos rasgos centrales de la investigacion internacional.
Uno de los valores de la obra se Santillan, que siempre he admirado,
es su ortodoxia metodologica que le ha valido producir estudios de
gran valor explicativo y descriptivo en el ambito tematico en el que ha
focalizado su atencion. McCombs siempre ha insistido en que los
estudios de agenda aportaban cuatro elementos centrales que
impulsaron la innovacién en nuestra disciplina. Y Santillan, sin
recursos banales ni disefios innecesariamente complejos, creo que
ejemplifica de forma extraordinaria estos cuatro elementos sefialados
por el creador de los estudios sobre agenda. En primer lugar,
McCombs insistié desde los setenta que la investigacion debia basar
su desarrollo y su innovacién en el recurso a la replicacion. Debe ser
capaz de simplificar al maximo su diseio metodolégico para
conseguir una propuesta metodolégica que pueda reproducirse en
periodos de tiempo consecutivos. Esa simplificacién metodologica se
puede observar en la labor de investigacion de Santillan. Leyendo el
texto que ahora prologamos recordé las siguientes palabras de
McCombs publicadas en un paper de lectura obligada: A /look at
Agenda-setting: past, present and future:

A lo largo del extenso campo del periodismo y la investigacion
de comunicacion de masas, nunca he encontrado un
rompecabezas intratable a través de los afios, sélo preguntas
que no recibieron atencién sostenida de la comunidad de
investigacion. La programacion ha florecido porque docenas de
académicos han continuado explorando sus matices y
afladiendo nuevos conocimientos durante mas de 35 anos. Parte
de esta investigacion ha hecho saltos creativos audaces en un
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nuevo territorio. Otra investigacion ha sido la atencidn
metodica y minuciosa a pequefios detalles (McCombs, 2005:

554)

Las investigaciones sobre agenda de Santillan de forma obvia llevan a
cabo la segunda y tercera propuesta de McCombs: Ia
internacionalziaciéon de la investigacién sobre agenda, y por ello, la
produccién de una investigaciéon comparada. Es decir, la propuesta
inicial de la investigacién sobre agenda consiguié ser aplicada con
éxito en una gran cantidad de paises y de sistemas politicos. Este ha
sido uno de los grandes logros de esta propuesta teoérica.

Desde esa eleccion [1972], el principal hallazgo en Chapel Hill -
aquellos aspectos de los asuntos publicos que son prominentes
en las noticias se hacen prominentes entre el publico - ha sido
replicado en cientos de estudios en todo el mundo. Estas
replicaciones incluyen escenarios electorales y no electorales
para una amplia gama de asuntos publicos y otros aspectos de la
comunicacién politica y se extienden mas alla de los Estados
Unidos hacia Europa, Asia, América Latina y Australia.
Recientemente, como los medios de comunicacion han iniciado
su transformacion en periddicos online disponibles en la Web,
se han investigado los efectos en estos nuevos medios. En
conjunto, esta investigacién ha crecido mucho mas alla de su
dominio original -esto es, la transferencia del salkence de la
agenda de los medios de comunicacion a la agenda publica - y
ahora reclama la atencion en cinco etapas distintas de la teoria

(McCombs, 2005: 543)

En este sentido, José Ramoén Santillan ha llevado a cabo estudios
notables, a partir de la agenda tematica, de los medios de
comunicacién en una transiciéon politica tan apasionante como la
mexicana, que se complementan con estudios de tanto interés como
los de la agenda periodistica en la prensa espafiola sobre México,
como es el caso de este libro.

Por ultimo, una cuarta innovaciéon que no ha sido suficientemente
valorado siendo, por otra parte, la mas decisiva. La investigacion de
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agenda modific6 uno de los objetos de estudio mas decisivos de la
Communication Research norteamericana hasta los setenta. Un cambio
de perspectiva extraordinariamente productivo. Los estudios sobre
persuasion y cambio de opinién, en otras palabras, los denominados
efectos minimos de los media, pasan a una posicién secundaria en las
demandas de conocimiento. McCombs y Shaw y toda la investigacion
posterior afirman que la principal hipotesis de trabajo se centra en
observar como la informacién que los medios de comunicacién
introducen en el sistema politico determinan cémo los ciudadanos
perciben su entorno social. Es a partir de esta aportacion funcional
que los medios generan efectos de percepcion y de conocimiento.
Santillan estudiando la agenda de la prensa de élite en México,
operativizaba esta propuesta con estas palabras:

En las dltimas décadas la investigacién en el campo de la
comunicaciéon politica experimenta una renovacioén tedrica y
metodolégica vinculada a la centralidad social adquirida por los
medios de comunicacion en su funcién de ofrecernos un
conocimiento mediado (sin experiencia directa e individual del
entorno) del entorno politico y el proceso de formacién de la
opinién. Los medios de comunicacién se constituyen en los
conductores para que las personas conozcan, discutan y opinen
de la politica. En ese sentido, los grupos sociales dependen de la
accion que dan los medios para entrar en contacto con la gente

(Santillan, 2012: 3)

Si el lector lee este libro para informarse sobre la presencia de México
en la prensa de referencia catalana no le defraudara. Se trata de un
texto de calidad innegable y con alto valor informativo, y mas
teniendo en cuenta, como afirma el autor gue en este periodo seleccionado
se han dado situaciones relevantes de la dindmica interna mexicana que creenos
tuvieron impacto en la opinion prublica internacional, como reformas estructurales
en sectores como el petroleo, la energia eléctrica, el gas; elecciones internas; la
desaparicion de 43 estudiantes de Ayotzinapa; reconocimientos literarios a
escritores mexicanos, movimientos nugratorios en ambos sentidos, entre otras
cuestiones (pagina 15). Pero si el lector accede al texto desde la
perspectiva metodologica propuesta por la agenda-setting el interés del
libro resulta ser muy superior y podra observar toda la capacidad
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descriptiva de esta teoria de referencia. Por mi parte, he leido el texto
con fruicién e interés. Ha sido una lectura rapida que ha culminado
con éxito el conjunto de preguntas de investigaciéon propuestas por el
investigador.

Seguro que también es de su interés.
Referencias

McCombs, M. (2005). A look at Agenda-setting: past, present and
tuture, Journalism Studies, Vol. 6 (4): 543-557)

McCombs, M. y Shaw, D. L. (1972). The Agenda-Setting function of
mass media. Public Opinion Quarterly. 36 (2): 176-187

Santillan Buelna, J.R. (20082). Campanas de papel. Eleccion y opinion
politica en México. Journal Media Global

Santillan Buelna, J.R. (2008b). construccion periodistica de la
democracia en México de 1988 al 2000. Revista Zer

Santillan Buelna, J.R. (2011a). Poder y periodismo politico. En
Saperas, E. (2011). Estudios de comunicacion y medios. Madrid:
Editorial Dykinson-Servicio de publicaciones de la URJC: 153-
170)

Santillan Buelna, J.R. (2011b). Tendencias ideolégicas de los
articulistas en la campafa electoral de Guanajuato de 1991.
Razon y Palabra (75). Febrero-Abril.

Santillan Buelna, J.R. (2012). Comunicacion y representacion politica.
Razon y Palabra (80). Agosto-Octubre

Santillan Buelna, J.R. (2016). Prensa y democratizacion en México.
Tres miradas: Excélsior, La Jornada y Reforma. OBS (Observatorzo).
Vol. 10 (4).
DOI: http://dx.doi.org/10.15847 /0bsOBS1042016914

14


http://dx.doi.org/10.15847/obsOBS1042016914
http://razonypalabra.org.mx/N/N75/varia_75/varia2parte/21_Santillan_V75.pdf
http://razonypalabra.org.mx/N/N75/varia_75/varia2parte/21_Santillan_V75.pdf

&

F
Introduccion

ESDE hace casi 500 afos México y Cataluna tienen lazos

historicos muy estrechos que han creado unas relaciones
diplomaticas, econdomicas, culturales, migratorias de especial
relevancia.

En la actualidad uno de los aspectos que construyen los vinculos
entre los dos paises es la imagen que los medios de comunicacién
proyectan de ambas regiones, que forma una opinién publica
determinante a la hora de atraer inversiones, estudiantes, turistas,
visitantes, en un contexto de globalizacion. La capacidad de la prensa
para facilitar informacién de todo tipo tiene una importancia vital por
las imagenes y valores que determinara la percepcion que los lectores
tengan de un determinado pafs. De ahi, el interés por conocer la
representacion que hacen dos periddicos catalanes de México y que
crean una percepcion publica decisiva en el conocimiento y actitud
hacia el pafs.

El estudio de la imagen de México en el mundo ha desarrollado una
gran cantidad de analisis relacionados con los Estados Unidos, que
por razones geograficas, politicas, economicas y migratorias, han
centrado la gran mayoria de trabajos a lo largo del tiempo. En
cambio, a fecha de hoy no existe un analisis completo de la
representacion del pais en los medios espanoles y menos en los
editados en Cataluna, regién con la que actualmente se tiene lazos
muy estrechos que van desde la politica hasta la emigracion, y sobre
todo un pasado histérico y cultural comuin desde hace casi 500 afios.
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Hay muchas estudios sobre la relacion bilateral, desde el periodo
histérico al moderno, analizando aspectos como: politica, economia,
cultura, emigraciéon, pero hay pocos que analicen la imagen que
proyectan los medios de comunicacién catalanes de México y de los
mexicanos. Conocer la representacion mediatica del pafs es
fundamental, especialmente para los politicos, las empresas, los
académicos, los emigrantes o, la diplomacia publica para que trabajen
en politicas publicas que fortalezcan los vinculos entre Catalunia y
México.

Por tanto, el presente informe describe y analiza la imagen de México
en la prensa catalana, tomando como referencia los dos diarios de
mayor difusion -La Vanguardia y El Periodico de Catalunya- durante el
periodo de 2013 al 2016. La base tedrica es la agenda informativa e
integrando la nocién de frame que ha venido ocupando un lugar
central en las investigaciones de medios impresos en el siglo XXI.
Consideramos que los estudios de la agenda mediatica (tanto de sus
efectos como de sus procesos de construccidén) ofrecen una
perspectiva tedrica relevante para conocer como estructuraron los
periddicos la informacion sobre México durante ese periodo.

Este enfoque tedrico nos permiti6 realizar un exhaustivo estudio para
explicar la representacion periodistica del pais durante los ultimos
cuatro aflos en dos diarios que componen un “mapa’ regional en
materia de informacién internacional. En este periodo seleccionado
se han dado situaciones relevantes de la dindmica interna mexicana
que creemos tuvieron impacto en la opiniéon publica internacional,
como reformas estructurales en sectores como el petréleo, la energia
eléctrica, el gas; elecciones internas; la desaparicion de 43 estudiantes
de Ayotzinapa; reconocimientos literarios a escritores mexicanos,
movimientos migratorios en ambos sentidos, entre otras cuestiones.

Con esa intencion hemos disefiado un analisis de contenido para
examinar las noticias sobre México presentes en los dos diarios
durante los afios de 2013 al 2016. Se trata de una técnica cuantitativa
que hace posible estudiar la comunicaciéon de una manera sistematica,
objetiva y cuantitativa, altamente desarrollada y formalizada para su
aplicaciéon a los medios escritos. Esta metodologia nos sirvié para
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identificar ciclos informativos, las instituciones y personas que tienen
visibilidad, el tipo de tratamiento informativo, asi como identificar las
fuentes informativas utilizadas. También tematicas tratadas, los
enfoques aplicados y las valoraciones en la informacién publicada.

El interés de este trabajo se justifica, ademas, porque, en el actual
contexto internacional, se hace especialmente necesario estudiar la
dinamica informativa de México en dos de los principales diarios
catalanes y las posibles consecuencias que tiene para la imagen
exterior del pais. Con este analisis queremos aportar una mirada
reflexiva, o una autoobservacidon para ofrecer algunas ideas que
redefinan la coordinacién de la imagen publica en una regién de gran
interés para el pafs.

De esta forma la investigacién aporta conocimiento para entender
como se representa mediaticamente un pais en la prensa
internacional, y de manera particular, contribuye con informacion
cualificada para impulsar estrategias editoriales para potenciar la
visibilidad de México en Cataluna en asuntos relevantes para las dos
regiones. También la metodologia y los resultados de este trabajo
pueden servir como material aplicado para formar estudiantes y
apoyar el trabajo de profesores e investigadores con respecto al papel
de la prensa internacional en relaciéon a la imagen mediatica de
Latinoamérica en Espafa.

El contenido de este libro esta divido en cinco partes. En la primera,
se presenta el marco teérico de la relacidon entre informacién
internacional y agenda mediatica que construyen la imagen publica de
un pafs en el exterior para fijar los conceptos basicos de la
investigaciéon. lLa segunda parte, contextualiza las relaciones
histéricas, econémicas y migratorias entre Catalufia y México. En la
tercera parte, explicamos los objetivos y la metodologia empleada. A
continuacion se presentan los resultados del analisis de México en la
prensa catalana usando tablas de frecuencias, tablas bi-variante y
graficos para facilitar su interpretaciéon. La ultima parte contiene las
conclusiones. El resultado de este trabajo servira tanto a estudiantes,
profesores e investigadores para contar con material académico del
tema de la informacién internacional y la representacion periodistica
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del pais azteca en dos diarios catalanes. Asi como para responsables
del Gobierno mexicano para lograr que mejore la planificacion de la
imagen del pafs en Cataluna y se convierta en un factor de
fortalecimiento de la politica exterior.

Quiero agradecer a Carles Pont y a Christopher Tulloch, profesores
de la Universitat Pompeu Fabra de Barcelona, quienes me apoyaron
durante mi estancia de investigacion en su institucidon para poder
llevar a cabo este estudio. Por ultimo, quiero dejar constancia especial
a la excepcional colaboracién del Dr. Manuel Martinez-Nicolas,
profesor de la Universidad Rey Juan Carlos, por la revision y
comentarios a este trabajo.

Barcelona, mayo de 2017
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E2

Agenda mediatica
e informacion internacional

L. NEXO entre informacién internacional y agenda mediatica’

en su relacion con la representacion exterior de un pafs, es un
tema que ha generado una relevante bibliografia en el campo de
estudios de la comunicacién social, en sus ambitos de diplomacia
publica, imagen-pafs o diplomacia mediatica (Azpiroz, 2013;
Manfredi, 2011; Dader, 2008; Noya, 2007). El interés por el estudio
de todo tipo de variables que afectan la imagen que se proyecta desde
los medios de comunicacion internacionales de una nacién; ha
permitido desvelar el funcionamiento del periodismo internacional y
las interrelaciones que se dan entre medios de comunicacion,
mediadores de las noticias y audiencias. La razén es que, a nivel
politico, las representaciones exteriores de los Estados interesan para
lograr una imagen positiva en el ambito mundial. También en la
percepcion de los ciudadanos como paises democraticos -con una
economia sélida, una riqueza historica y cultural, un lugar para visitar-
aspectos que sirvan para diferenciarlos de otros. En la medida en que
transmitan esa idea de fortaleza tendran mayor peso politico,
economico y militar en el ambito de las relaciones internacionales

(Noya, 2007).

A nivel comunicativo el estudio del periodismo en su ambito de
informacion  internacional, entendido como acontecimientos
ocurridos en el propio pais, en otros o varios paises y que tienen un

? Se utilizara agenda informativa, agenda tematica, agenda mediatica o agenda
setting de manera indistinta para referirnos a los temas de las informaciones
presentes en la prensa.
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interés noticioso supranacional (Bartolozzi, 1974; Tulloch, 2004)
adquiere importancia para conocer como en los relatos noticiosos se
transmiten una serie de imagenes y valores que representan en el
exterior a un pais. La atencion se dirige a investigar las maneras en
como la prensa produce o reproduce discursos en torno a una naciéon
y que tiene consecuencias en su conocimiento y valoraciéon colectiva.
Esta perspectiva concibe a los medios de comunicacién como
prominentes agentes productores y distribuidores de conocimientos
soclales con la cual se construye la realidad social y la formacion de la

opinion publica (Saperas, 1987).

En este sentido la agenda mediatica (McCombs y Shaw, 1972)
garantiza Investigar los temas vy actores internacionales que
protagonizan las informaciones y ofrecer indicadores reales de la
visibilidad y valoracién de un pais en la prensa. Su estudio se centra
en buena parte en conocer cémo los medios y los periodistas,
mediante sus rutinas profesionales, determinan la producciéon de
noticias y de informacién editorial con la que construyen una agenda
de los asuntos publicos internacionales. La propuesta tedrica de este
trabajo es considerar que la informacién internacional genera una
narrativa que ayuda a crear una imagen de como un pafs es percibido
en el exterior. La prensa canaliza y ordena su debate que tiene efectos
en la opinién publica. Por lo tanto, se constituye en el medio para que
las personas conozcan, discutan y opinen de una determinada nacién.
Esta funciéon nos lleva a investigar la formaciéon de la agenda
periodistica para conocer el proceso de seleccion, jerarquizacion y
marco de interpretacion de las tematicas internacionales, que
construyen una imagen-pais. Es aqui uno de los espacios donde se
define la representacién publica de una nacidn.

Asi, la agenda tematica define y limita los temas internacionales. El
analisis académico se centra en el estudio de la cantidad de
informacién publicada, espacio, nimero de fotografias, fuente, temas,
protagonistas, interpretaciones y valoraciones, que determinan el
debate publico de un pais. En definitiva, la informacién internacional
que la prensa difunde a sus lectores sirve para “unir a la sociedad y su
conocimiento del entorno” (Dearing, y Elder, 1992), en este caso, de

acontecimientos que tienen un interés informativo supranacional o
global (Bartolozzi, 1974; Tulloch, 2004).
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El estudio de la informacién internacional en la prensa es solo una
parte del amplio sistema mediatico para investigar la percepcion de un
pais en el mundo, que ha dado una gran cantidad de investigaciones,
bajo la perspectiva de la agenda se#fing, de las que nos limitaremos a
citar algunos trabajos para dar una idea de los abordajes académicos.

Entre los trabajos destaca el de los de académicos estadounidenses
Want, Golan, Lee (2004) quienes han estudiado la cobertura
periodistica de los paises extranjeros en la prensa americana
demostrando la influencia entre representacion mediatica y
percepcion publica. Apuntan que cuanta mas cobertura recibe un
pais, mas tienden los ciudadanos a pensar que es de vital importancia
para los Estados Unidos. Por su parte, Igartua, Humanes y Cheng
(2004) concluyen que la prensa espanola asocia a Latinoamérica con
acontecimientos de caracter negativo, observando diferencias
significativas segun sea el pais protagonista. Colombia se destacé en
informaciones relacionadas con conflictos armados, defensa vy
accidentes. Algo similar a lo que ocurre con Venezuela, que se
asoclaba de manera significativa con la politica y los desastres
naturales. En el otro extremo encontraron a México, cuyas noticias
versaban sobre temas mas positivos y de caracter mas distendido. En
parecida linea adversa se situan los resultados de investigaciones
puntuales sobre determinados paises latinoamericanos, tenemos el
caso de Venezuela (Casado-Gutiérrez, Sapiezynska, Sanchez, 2014)
los autores lo estudian en la prensa internacional, donde incluye a los
diarios espanoles E/ Pais y E/ Mundo y encuentran una cobertura
sesgada y negativa del pais sudamericano.

También encontramos abordajes como los de el Instituto El Cano,
think tank espafiol, que genera una gran cantidad de investigaciones
de la imagen de Espafia en el mundo utilizando como enfoque
teorico la agenda tematica y que ofrece resultados semestrales de la
representacion del pais en la prensa internacional, en términos de
temas, personajes y valoraciones, entre otras cuestiones’. Por ultimo,
el trabajo del profesor Christopher Tulloch (2006) que ha contribuido
al estudio de los corresponsales como mediadores de las noticias

> Se pueden revisar en su pagina web www.institutoelecano.org para constar el
uso de la agenda tematica como enfoque teorico para abordar el estudio de la
imagen-pafs.
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internacionales. Esta investigacion analiza sus formas de trabajo y su
papel en la produccion de la informacion internacional de la prensa
espafiola.

Es relevante sefialar que en la producciéon de la informacién
internacional los periédicos imponen su tratamiento en la narracion
de los temas que comprende las interrelaciones que afectan a mas de
una nacién y no solo las que se originan en el extranjero. Es por ello
que en el binomio prensa catalana e imagenes de México vamos a
profundizar en los marcos interpretativos de la informacion
(Gotfmann, 1974) para conocer cémo los peridédicos establecen las
referencias que definen al pafs en los lectores.

Los asuntos internacionales pueden generar intensa cobertura
informativa tanto cuanto mayor sea la importancia interna y los
intereses politicos y economicos de un pais (Rodrigo, 1989: 112).
Creemos que eso sucede con la informacién de México en la prensa
catalana, justamente por los estrechos vinculos y los intereses de la
comunidad catalana en territorio azteca. El analisis en la prensa local
de la produccién informativa permitira desvelar la interaccion entre el
funcionamiento de los periddicos y la manera en como se representa
al pais.

Desde 2010 en el Grupo de Estudios Avanzados de la Comunicacién
(GEAC), perteneciente a la Universidad Rey Juan Carlos, dirigido por
el catedratico Enric Saperas, comenzamos a estudiar a la poblacién
mexicana inmigrante en Espafla, y también a sentar las bases
académica para investigar la imagen del pais en la prensa local.
Primero, definimos el perfil del inmigrante mexicano como
profesionales de entre 25 y 40 afos, con estudios universitarios y de
clase media, concentrados en Madrid, Barcelona y Valencia. También
su papel como parte del grupo de inmigrantes latinoamericanos que
llegaron a Espafna a principios del afio 2000 por el impacto de la
globalizacion y el desarrollo econémico del pais (Santillan, 2017).
Continuamos con la investigacién periddica de la imagen de México
en los diarios E/ Pais y E/ Mundo, descubriendo que proyectan un
pais fuerte histoérico, cultural y turisticamente, pero débil en la lucha

contra la corrupcién y el narcotrafico, y para controlar la violencia
social (Santillan, 2014).
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A lo largo de los udltimos afos esta vision violenta del pais se va
consolidando como el principal factor de interés informativo. Es una
realidad actual marcadamente negativa que se transmite desde los
medios de comunicaciéon y que influye en la percepcion que los
espafioles tienen de México. Esta tendencia que ha sido observada en
la prensa editada en Madrid quiere verificarse durante un periodo de

cuatro afios en dos diarios catalanes considerados como periédicos de
referencia * (Merrill, 1968; Vidal Beneyto e Imbert, 1986).

* La prensa de referencia se caracteriza por tener una solida estructura
organizativa, controles de calidad y una agenda informativa global que tiene un
gran impacto e influencia en las élites politicas, econémicas y culturales.
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Algunos datos de la
relacion Cataluna — México

ARA conocer y wvalorar los vinculos entre diplomaticas,

econémicas, culturales y sociales entre Catalufia y México,
ofrecemos una serie de datos actualizados sobre aspectos comerciales,
turfstico y de inmigracion entre ambas regiones.

3.1. Catalanes en México

En términos comerciales, con datos del Deustche Bank (2010),
Catalufa es el primer socio comercial de México con una cuota de
mercado del 34%. Por ejemplo, hay 1.578 empresas registradas que
regularmente exportan al pais y para el afo 2015, comercializaron
1.257 millones de euros, el 29.5%, una tercera parte del total que
exporta Espafia. Los principales envios son vehiculos (20.8%),
maquinaria (10.8%) y textil (8.3%). También se contabilizan 200
empresas catalanas en territorio azteca entre las que destacan: AMES,
Appuls, Idinda, Ascamm, Brimo, Doga, Hoffmann, Procad, Zanini
que tienen una actividad comercial continua.

En los ultimos afos empresas textiles como Carlomango, Ritex 2022,
Mango, Custo, Sita Mur invierten en el pais a través de acuerdos con
sociedades mexicanas como El Palacio de Hierro, Liverpool y Sears.
Otra area a destacar es la inversiéon catalana en el sector turistico,
compafias hoteleras como Barcelo, Catalonia, Princess H10 llevan
afios instaladas en el Caribe mexicano.

Con respecto al turismo, de los 17 millones de turistas internacionales
que visitaron México en el primer semestre de 2016, espafioles que
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llegaron por via area fueron 361.498, de los cuales una cuarta parte
procedian de Catalufia. >

En la cuestion de inmigracion, México siempre ha sido una tierra de
acogida para los catalanes. Destaca la época del exilio franquista en
1938, el Gobierno mexicano de Lazaro Cardenas recibié a 6.000
catalanes que hufan de la represién franquista. Desde entonces se
formo una valiosa colonia de exiliados catalanes que participé en la
modernizacién mexicana aportando su historia, conocimiento y
valores humanos que engrandecié todos los ambitos de la sociedad de
acogida. Para el ano 2016 se contabilizan 12.000 residentes catalanes
en México, muchos son descendientes de exiliados que se sienten
plenamente mexicanos y a la vez vinculados con Cataluna. Otros han

llegado en los ultimos afios expulsados por la crisis en Espafia que
estallo en 2008.

3.2. Mexicanos en Cataluna

La relacion México y Catalufia se inicid en 1520 cuando la princesa
Xipaguatzin, hija de Moctezuma, fue llevada por un noble a un
pueblo del Pirineo catalan, asi lo registra Jordi Soler en su novela Ese
Principe gue fui (2016). El escritor cuenta que la princesa azteca vino
acompanada con un séquito de 150 personas que incluia a su
hermano predilecto, damas de compania, hechicero y sirvientes.

Para el afio 2016, segun cifras oficiales del gobierno espafiol, residen
0.318 mexicanos, casi la mitad tiene la nacionalidad espafiola y 3.627
tarjeta de residencia. La mayorfa vive en Barcelona. Para los

mexicanos, Catalufia es el segundo destino para emigrar después de
Madrid (INE, 2016).

Los datos también sefialan que se trata de una poblacién compuesta
por mas mujeres que hombres, con una media de edad de 36 anos,
universitarios y de clase media. El hecho de que sea una poblacién
cualificada, los hace personas que participan activamente en la vida
econdémica, académica, cultural y social de Catalufia.

> Informe Turistico Anual. Secretaria de Turismo. Gobierno de México. 2016.
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Con respecto a la actividad econémica, hay 20 grandes empresas de
capital cien por ciento nacional. En el tema de las pymes, destaca la
creacion de negocios, principalmente, en el ambito de la gastronomia,
por ejemplo, en Barcelona hay registrados 50 restaurantes mexicanos.

En términos académicos, Catalufa recibe cada afio cerca de 900
estudiantes mexicanos que vienen a realizar un intercambio, cursar un
posgrado o realizar una estancia de investigacion (INE, 2016). Para
ellos la oportunidad de estudiar les ofrece una alta socializacién con la
poblacién autdctona que resulta muy positiva para construir vinculos
laborales o sentimentales (o ambas) que dan oportunidad para
quedarse.

En cuanto al turismo, vienen 50.000 turistas mexicanos al afio. Son

viajeros que se caracterizan por su interés por la cultura y en las
: 6

compras y por tener un alto nivel de gasto’.

Por ultimo, el analisis de la imagen periodistica de México en
Catalufa también se presenta interesante para conocer la visibilidad
de los residentes mexicanos, no tanto por su importancia numérica
sino por sus caracteristicas de migracion cualificada en un contexto
transnacional, que es cuando las personas se instalan en el extranjero
y sus actividades repercuten tanto en su pais de origen como en el de
acogida.

4. Objetivos
1. Cuantificar la cobertura informativa de México en los dos
diarios de mayor difusion

¢Cuanta informacién de México se publicé de forma general?
¢Qué tan importante fue para cada diario? ;Qué ciclos mensuales y
anuales tuvieron los flujos informativos? ¢Cuantas fueron piezas
de informacién y cuantas de analisis u opinién? En qué seccion
del diario se publicaron? Estas respuestas se pretenden contestar
mediante la contabilizacién de la informacién difundida por cada
diario.

® Datos de la Direccién General de Industria y Turismo. Generalidad de
Catalunya. 2015.
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2.

Conocer quiénes participan, lugar donde se firman las
informaciones y las fuentes utilizadas en la producciéon
informativa sobre México, asi como la temporalidad del
acontecimiento

Aqui se pretende identificar a personas y su ambito social como
productores de informacién, analisis y opinion de México.
También conocer la ciudad donde se firma la nota, la temporalidad
del acontecimiento (si es informacion del dia a dia o se aborda un
tema novedoso o se profundiza en uno) e identificar el lugar
donde ocurre el acontecimiento. Por ultimo, determinar las
personas, grupos e instituciones como fuentes informativas. Con
estos datos conoceremos “el origen” de la informacién mexicana
publicada por los diarios.

. Identificar temas y protagonistas que definieron la cobertura

de México en la prensa

Aqui se quiere, conocer y clasificar los temas mas frecuentes de la
cobertura informativa mexicana  para determinar la agenda
mediatica del pais y valorar la existencia de una agenda comun en
los diarios para conocer coincidencias o discrepancias tematicas.
Asimismo, identificamos a los protagonistas de la informacién y
su ambito social.

Medir la valoracion periodistica de los acontecimientos y
personajes

Evaluamos tematicas y protagonistas con el fin de determinar el
tipo de tratamiento informativo (positivo, neutro o negativo) que

hizo la prensa de México.

Valorar la informacion para saber si afectaban ono ala
imagen de México

Se trataba de reconocer las consecuencias positivas o negativas que
la informacién podria tener para la imagen de México. También
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recoger un balance anual de 2013 a 2016 de la imagen de México
en la prensa catalana.

6. Identificar las referencias a México

El propésito es identificar las referencias al pais en categorias de
positivas o negativas que construyen una idea del pais.

5. Metodologia

La metodologia aplicada en esta investigacion se centra en el analisis
de contenido que nos garantiza estudiar la comunicacién de forma
sistematica, objetiva y cuantitativa (Kerlinger, 1986; Bardin, 1996;
Pifivel y Gaitan, 1999) y resulta apropiado para nuestro objeto de
estudio, ya que su aplicacion ha sido realizada con éxito a los medios

impresos (Calleja, 2008: 109).
5.1. Medios seleccionados

La muestra tratada esta compuesta por dos diarios de ambito
autonoémico, de informacion general y son los de mayor difusion. Se
trata de La Vangnardia y E/ Periddico de Catalunya ambos editados en
Barcelona. El primero pertenece al Grupo Godé que tiene una larga
historia empresarial, donde ILa Vangnardia es el medio de
comunicacion insignia. E/ Periddico de Catalunya es propiedad del
Grupo Zeta prestigiosa empresa de comunicacion que edita otra serie
de publicaciones. Ademas, los dos diarios presentan las siguientes
posiciones editoriales: L.a Vanguardia centro derecha; E/ Periddico de
Catalunya centro izquierda. Ambos estan ligados ideologicamente con
el nacionalismo catalan. Por ultimo, los dos diatios desde hace anos
tienen corresponsales en la Ciudad de México.

Segun datos de la Oficina de la Justificacion de Ditusion (O]D)
tienen una posicion de liderazgo en Catalufia. Para el ano 2015 La
Vangnardia tuvo una difusion de 123.484 lectores, ocupando el primer

lugar como diario mas leido. E/ Periddico de Catalunya goza de la
segunda posicion con 80.685 lectores (O]D, 2015)

Con los datos de difusion y caracteristicas explicadas, podemos
afirmar que los dos diarios tienen un papel valioso en la configuracion
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de la opinién publica catalana, lo que tiene incidencia sobre la
perspectiva del analisis de la imagen mediatica de México.

5.2. Muestra y unidades de analisis

Los datos se obtuvieron de una muestra de la informacién de México
publicada entre los afios 2014 y 2016 en las edicione